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Gli interessi di Enrico Crispolti, nel suo
impegno critico militante, da meta degli
anni cinquanta, parallelo a una intensa
attivita storiografica, sono andati e vanno
particolarmente a situazioni di ricerca
dialettiche e problematiche, nella realta del
loro campo sociologico. La fenomenologia
della ricerca linguistica ¢ dunque riportata al
confronto con una pil ampia sfera di
comunicazione sociale, cosi da sfuggire a
limitazioni di una visione puramente
formalistica e ‘“‘separata’ della problematica
artistica. E, come particolarmente nell’attuale
orizzonte, stimolante e impegnativo, della
problematica di attivita culturale e
specificamente estetica nello spazio sociale,
I’esercizio critico viene a porsi cosi in
termini di esperienza anziché,

tradizionalmente, di esercizio di potere
giudicante (con le sue connessioni classiste e
di funzionalita al sistema capitalistico del
“consumo’ dell’arte). Per un verso il critico
partecipa, come ‘‘compagno di strada”, al
chiarimento teorico delle ricerche in atto e
delle indicazioni metodologiche che ne
derivano (anche in proiezione storiografica), e
tenta di quelle un avvio di storicizzazione, e
per un altro ripropone tale metro al di dentro
della propria specifica esperienza, che sara
dunque allora non di esibizione di
“soggettivita’ incontrollata, ma di
liberazione della “‘verita’ delle ricerche
partecipate, nelle loro intenzioni reali, nelle
loro connessioni, nella loro qualita
linguistica, nel loro peso socio-culturale
complessivo.

“Extra media’’ vale per uso molteplice e,
diciamo occasionale di “media” diversi di
comunicazione estetica, fuori dunque dal
feticismo tradizionale (ma sempre riproposto,
anche in sede di ‘““neoavanguardie’’) di
“media” singoli.

Questo libro non propone una nuova
tendenza, né un gruppo, ma sottolinea
un’area di esperienze di ricerca di modalita
operative nuove e certamente molto attuali di
comunicazione estetica. Propone
'individuazione di tali modalita per quanto
hanno di comune in senso metodologico, ed
esattamente dunque l'individuazione di una
nuova metodologia di ricerca comunicativa
appunto aperta, molteplice, diramata e
disparata, pronta al riscontro circostanziato e

occasionale, flessibile al dialogo e alla
corrispondenza con una realta e una
domanda sociologica molto articolate e
diverse.

L’intenzione ¢ di documentare momenti
operativi che, proprio per la loro eterodossia
di fronte al reiterato e abitudinario uso di
“media’” determinati (ed eventualmente
esclusivi), e quindi anche ad una loro
classificabilita per “tendenze”, risultano in
molti casi sufficientemente malnoti, cosi da
renderne utile finalmente una congrua
documentazione. Che € poi stata realizzata
nella disponibilita dei singoli artisti e
operatori a gestire in proprio la presentazione
stessa del loro lavoro, affidando a ciascuno un
sedicesimo di autorappresentazione.
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